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Campos Propaganda Ltda - ME, pessoa juridica de direito privado,

estabelecida na cidade de Araxa, MG, inscrita no CNPJ 00.436.525/0001-74, na

qualidade de licitante, conforme o item 18.1 do referido edital e nos termos do

artigo 109 da Lei Federal n® 8.666/93, vem apresentar seu recurso, o que faz nos

seguintes termos:

Em relacdo a proposta da agéncia Campos Propaganda

Na ata da subcomissdo de avaliacdo técnica sdo feitas algumas
ponderacbes em relacdo ao quesito Raciocinio Basico da licitante.

A) “Apresenta erros de padronizacdo de siglas, como por
exemplo, Prefeitura Municipal de Arax4d, ndo esta
correspondente (PM de Araxa, por exemplo, sendo que o usual
é PMA).”

A abreviatura utilizada € referendada pela Academia Brasileira de
Letras — ABL, conforme é apresentado no site da instituicao

(https://lwww.academia.org.br/nossa-linqua/reducoes).

Requeremos que seja revista a pontuacdo da Agéncia Campos

Propaganda no quesito Raciocinio Basico.
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Na ata da subcomissdo de avaliagcdo técnica sédo feitas algumas

ponderacdes em relacéo ao quesito Raciocinio Basico da licitante.

B) “focaram em ressaltar assuntos abrangentes de forma
desconexas com a temética como: Dengue, Reformas, Agua e

Esgoto.”

O edital apresenta no Anexo 1 — Briefing, 0s seguintes itens:

‘2.2 - Para representar essa nova forma de administrar, a Prefeitura de
Araxad passa a adotar como slogan da administracdo o0 conceito
“NOSSO COMPROMISSO E COM VOCE”, enfatizando que todas as
acbes do governo estdo dirigidas ao atendimento da populacao

araxense, que deve perceber-se como prioridade de todos os atos da

Administracéo.”

‘3.1 - Este termo tem o objetivo de estabelecer parametros para a
contratacdo de empresa especializada na oferta de servicos de
publicidade para atender a Prefeitura Municipal de Araxa. Tal empresa
devera apresentar capacidade técnica e operacional para executar
atividades de planejamento, conceituacdo, concepcao, criacao,
execucgao interna, intermediacdo, supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,

incluindo também veiculos da midia digital, sempre com 0 objetivo de

divulgacdo dos atos da administracdo, suas atividades, propostas,

programas e projetos em beneficio da comunidade.”

“4.4.12 - Observa-se, portanto, que a comunicagdo governamental

visando a prestacdo de contas, o estimulo para o engajamento da

populacdo nas politicas adotadas e o0 reconhecimento das acodes

promovidas nos campos politico, econdmico e social é de vital

importéncia para o atingimento das metas estabelecidas.”
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A Campos Propaganda demonstrou conhecimento sobre as acdes
desenvolvidas pela gestdo municipal conforme solicitado nos itens do
briefing e também apresentou uma campanha fundamentada sobre a
Covid-19. Com base nos fatos apresentados, requeremos que seja
revista a pontuacdo da Agéncia Campos Propaganda no quesito

Raciocinio Basico.

Na ata da subcomissdo de avaliacdo técnica séo feitas algumas
ponderacbes em relacdo ao quesito Estratégia de Comunicagdo

Publicitaria da licitante.

A) “Dentro das suas estratégias houve boas sugestoes de midias
tradicionais, porém, ndo citaram motivos relevantes sendo assim,

dispersos do objetivo da campanha sugerida pelo Briefing.”

O Edital apresenta em seu item:

10.11.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela
licitante das linhas gerais da proposta para suprir 0 desafio de
comunicacao a ser enfrentado e alcancar os objetivos de comunicagao
previstos no Briefing, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de

acordo com seu Raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de
solucéo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de

Comunicacdo Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem

dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,

instrumentos ou ferramentas utilizar.

A agéncia Campos Propaganda atendeu por completo o que foi
solicitado no item 10.11.2 do edital. Entendemos que a subcomisséo
técnica deve ater-ser no que foi solicitado no edital. Com base nos fatos

apresentados, requeremos que seja revista a pontuacdo da Agéncia
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Campos Propaganda no quesito Estratégia de Comunicacao

Publicitaria.

Na ata da subcomissdo de avaliacdo técnica séo feitas algumas
ponderacdes em relagéo ao quesito Ideia Criativa.

A) “Algumas pecas apresentam-se ilegiveis e de qualidade a

desejar”.

A agéncia Campos Propaganda apresentou as pecgas com alta
resolucdo e de facil leitura. Solicitamos que a Subcomissdo Técnica
identifique quais pecas estdo ilegiveis e o que ela considera de

‘qualidade a desejar”, para que possamos apresentar as contrarrazdes.

Na ata da subcomissdo de avaliacdo técnica sdo feitas algumas

ponderacdes em relacéo ao quesito Capacidade de Atendimento.

A) “a empresa ndo apresentou histérico de atuagédo do mercado.”

B) “alista de atendimento ao municipio € limitada.”

O Edital apresenta em seu item:

7.6 - A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas,
gréaficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a
licitante apresentara, dentro do limite maximo de 20 paginas:

a) Relacdo nominal dos seus principais clientes, com a especificacao
do ramo de atividade de cada um deles.

b) A quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producao
de radio/TV/cinema, internet, producéo grafica, midia e atendimento.

c) As instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estaréo a

disposicéo para a execucao do Contrato:

Rua José Galdino da Silva, 64 - Centro,
Araxa MG - 38183-121
administrativo@campospropaganda.com.br
(34) 3662 5699



mailto:administrativo@campospropaganda.com.br

cl) A sistematica de atendimento discriminard 0os prazos a serem
praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criacdo de peca
avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia.

c2) A discriminacao das informagdes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacéo e controle de midia
que colocara regularmente a disposicdo do Municipio, sem 0nus

adicionais, na vigéncia do Contrato.

A agéncia Campos Propaganda atendeu o que foi solicitado, pois no
referido edital, ndo solicita “histérico de atuagdo do mercado”, e sim
‘relacdo nominal dos clientes”, por isso, a subcomissédo técnica deve

reavaliar a pontuacao da licitante.

Em relagdo ao argumento “a lista de atendimento ao municipio é
limitada.”, a subcomissdo técnica deve avaliar a proposta com
embasamento no edital. Pois o edital solicita no item 7.6 “A
quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderao
ser colocados a disposi¢do da execucdo do contrato, discriminando-se
as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de
radio/TV/cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento.”. A
agéncia Campos Propaganda discriminou os profissionais que estarao
a disposicdo em cada area. Em nenhum momento o edital discorre
sobre a quantidade de profissionais. A subcomisséo inovou e extrapolou
o edital. Requeremos que seja revista a pontuacao da Agéncia Campos

Propaganda no quesito Capacidade de Atendimento.

Na ata da subcomissdo de avaliacdo técnica sdo feitas algumas

ponderacdes em relagdo ao quesito Repertorio.

A) “As fichas técnicas bastante resumidas”’.

O Edital apresenta em seu item:
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7.8.2 - Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha

técnica com a indicacdo sucinta do problema que se propés a resolver

e a identificacdo da Licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo,
periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de

veiculacdo, mencéo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

A agéncia Campos Propaganda atendeu o que foi exigido no edital,
apresentou de forma sucinta a ficha técnica. Requeremos que seja
revista a pontuacdo da Agéncia Campos Propaganda no quesito

Repertorio.

Na ata da subcomissdo de avaliacdo técnica séo feitas algumas
ponderacdes em relacédo ao quesito Relato de Solugdes de Problemas

de Comunicacéo (Case).

A) “Algumas pegas impressas apresentaram ma qualidade de

resolugéo e nao foi apresentado resultados efetivos.”

O Edital apresenta em seu item:

10.18 - A licitante devera apresentar 1 (um) Relato de Solucédo de
Problemas de Comunicagcdo, cada um com o0 maximo de 3 (trés)
paginas, em que serao descritas solucdes bem sucedidas de problemas
de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por

seus clientes.

A agéncia Campos Propaganda atendeu o que foi exigido no edital,
descreveu as solucdes apresentadas. Requeremos que seja revista a
pontuacdo da Agéncia Campos Propaganda no quesito Relato de
Solucdes de Problemas de Comunicacéao.

A licitante também apresentou as pegas com alta resolucdo e de facil

leitura. Solicitamos que a Subcomissdo Técnica identifique quais pecas
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estdo em “ma qualidade”, para que possamos apresentar as

contrarrazoes

Em relacdo a proposta da agéncia Atittude Comunicagao

O Edital apresenta em seu item:

7.6 - A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas,
gréficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a
licitante apresentara, dentro do limite maximo de 20 paginas:

b) A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que

poderdo ser colocados a disposicdo da execucado do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo

de radio/TV/cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento.

A licitante Atittude Comunicacao, nao discriminou o profissional e area

de estudo, item que esta contemplado no edital.

Requeremos que a subcomissdo técnica reavalie a pontuacdo da
Atittude Comunicacédo em relacdo ao ndo cumprimento do item 7.6 do

edital - Quantificacédo e Qualificagao.

Em relacdo ao quesito Ideia Criativa, a Atittude Comunicacgao apresenta
erros na elaboracao das pecas. No roteiro do Spot tem o elemento de

cenas, 0 que ndo condiz com a caracteristica da peca.

Requeremos que a subcomissdo técnica reavalie a pontuacdo da

Atittude Comunicacdo em relacao ao item Ideia Criativa.

Em relacdo a proposta da agéncia Casasanto

10

O Edital apresenta em seu item:

7.6 - A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas,
gréficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a
licitante apresentara, dentro do limite maximo de 20 paginas:

b) A quantificacéo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido

(no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que
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poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,

discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo

de radio/TV/cinema, internet, producédo grafica, midia e atendimento.

A licitante Casasanto, ndo discriminou os profissionais e areas de
estudo, producédo de radio/TV/cinema e producdo grafica, itens que

estdo contemplados no edital.

Requeremos que a subcomissdo técnica reavalie a pontuacdo da

Casanto em relacdo ao ndo cumprimento do item 7.6 do edital -

Quantificacado e Qualificacao.

Em relacdo a proposta da agéncia Brasil 84

11

O Edital apresenta em seu item:

7.6 - A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas,
gréficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a
licitante apresentara, dentro do limite maximo de 20 paginas:

b) A quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,

discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo

de radio/TV/cinema, internet, producédo grafica, midia e atendimento.

A licitante Brasil 84, ndo discriminou nédo discriminou o profissional e

area de estudo, item que esta contemplado no edital.

Requeremos que a subcomissao técnica reavalie a pontuacéo da Brasil
84 em relacdo ao ndo cumprimento do item 7.6 do edital - Quantificacao

e Qualificacao.

12

O Edital apresenta em seu item:

10.11.3 - Ideia Criativa: apresentacdo pela Licitante de exemplos de
pecas que corporifiguem a mensagem publicitaria, com fontes e
espacamentos a livre escolha da licitante, observadas as seguintes

disposicoes:
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11.11.3.2 - Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea
‘b’ do subitem 10.11.3:

a) Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de

divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material.

A licitante Brasil 84, conforme o plano de comunicacdo via néo
identificada, no item Ideia Criativa, apresenta nas paginas 6 a 9, um total
de trinta e uma pecas publicitarias.

Requeremos que a subcomissao técnica reavalie a pontuacéo da Brasil

84 em relacdo ao ndo cumprimento da alinea ‘b’ do subitem 10.11.3.

Nesses termos, pede deferimento.

Araxa, 10 de dezembro de 2021.

Wesley Sebastido de Almeida

Campos Propaganda Ltda.
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